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Makro fecha 2008 com crescimento de 9,8% e
lucro liquido de R$ 99,6 milhoes

No ano em que completou 36 anos no mercado brasileiro, a rede expandiu sua
atuagdo, langou um novo cartdo de crédito e entrou em novos negocios

Sao Paulo, 27 de marco de 2009 — O ano de 2008 foi um marco bastante importante
para o Makro, lider do setor atacadista brasileiro. Com a abertura de 8 novas lojas, a rede
chegou a 65 lojas, 62 restaurantes e 26 postos de combustiveis.

A rede ampliou a oferta de solugdes de crédito para seus clientes, com o lancamento do
Cartao Makro em parceria com o banco ibi. Entrou em novos negdcios, com foco em
Televendas, Delivery e Contas Corporativas. Realizou com sucesso a segunda edicao do
evento Makro Extravaganza, para capacitacdo de seus clientes. Criou um novo conceito de
adega e empdrio para clientes profissionais, o Speciale.

“Todas as iniciativas que realizamos ao longo de 2008 fortaleceram nossa estratégia de suprir
as necessidades dos nossos clientes profissionais conquistando sua confianca e fidelidade.
Além disso, trabalhamos com a nossa missao de ser um canal eficiente de distribuicao para
a industria”, afirma Rubens Batista Junior, presidente do Makro no Brasil.

Em 2008, o Makro atingiu vendas brutas de R$ 4,991 bilhdes, com um aumento de 9,1%
em relagdo ao ano anterior. As vendas liquidas totais da rede atingiram R$ 4,351 bilhdes,
crescendo 9,8% em relacdo a 2007. O lucro liquido atingiu R$ 99,6 milhdes,
representando 7,9% de crescimento em relacao ao ano anterior. O EBITDA atingiu R$ 194
milhdes, o que representou um aumento de 6% sobre o ano anterior. A margem bruta
total atingiu 14,2%, significando um incremento de 0,4% sobre o ano anterior. O
resultado operacional atingiu R$ 147,1 milhdes, crescendo ainda 4,2% em comparagao
com 2007.

No ano passado, o Makro investiu R$ 194,8 milhdes em seu plano de expansao, o maior
investimento feito pela rede em um Unico ano. Esse valor foi aplicado na abertura de 8
novas lojas (Petrolina-PE, Sao Leopoldo-RS, Montes Claros-MG, Campina Grande-PB,
Aracatuba-SP, Porto Velho-RO, Presidente Prudente-SP e Campos dos Goytacazes-RJ),
reconstrucdo de 1 loja (Manaus Moderna-AM) - totalmente destruida em um incéndio - e
na remodelacdo de 15 lojas. Adicionalmente, foi investido R$ 14,3 milhdes em reparos e
manutencao de lojas existentes. O total de investimentos e despesas de manutencao foi
de R$ 209,1 milhdes.

Na operacao do Cartdo Makro, a companhia teve um 6timo retorno, chegando ao final do
ano com 518 mil cartdes emitidos e uma participacdo de 10% nas vendas. Além disso, a
rede fechou o0 ano com um total de 2,3 milhdes de clientes registrados, o que representou
um incremento de 27,4% na base.



"0 ano de 2008 foi de muitas conquistas para o Makro e, em 2009, continuaremos
crescendo e fortalecendo nossa atuacdo em novos negocios, com o continuo desafio de
melhorar nossa eficiéncia operacional e a reducao de custos”, completa Batista.

Sobre o Makro

Presente no Brasil ha 36 anos, o Makro é lider no mercado de atacadista no sistema de
auto-servico e tem como objetivo ser o mais eficiente canal de abastecimento dos clientes
profissionais, principalmente os revendedores e transformadores de alimentos, com a
melhor oferta e o grande canal de distribuicdo para os fornecedores América Latina e Asia.

Parte do grupo holandés SHV, o superatacado possui hoje a maior cobertura no territdrio
brasileiro, com 65 lojas, espalhadas em 22 estados, além do Distrito Federal, e trabalha com
uma oferta de produtos desenvolvida especificamente para as necessidades de seu publico,
por marcas lideres e de suas marcas proprias Aro, M&K, Baldaracci, Clean Line, Q-Biz e MK-
Tech. Além disso, a companhia possui 62 restaurantes e 26 postos de combustiveis,
espalhados pelo pais.

Para outras informagOes acesse o site www.makro.com.br
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